[image: image1.wmf]Percepci

ó

n 

de 

los 

y 

las 

adolescentes 

y 

gente joven acerca 

de 

las presentaciones

de 

Supercond

ó

n 

en 

las discotecas 

matinales 

y 

nocturnas 

del 

cono 

sur 

de Lima

2 002 



Responsable del Estudio: 

E. Paúl Flores Arroyo

Revisión y corrección: 

Rocío Roncal Rojas
INTRODUCCIÓN

Llevar a cabo un estudio base con la finalidad de responder a una serie de inquietudes en relación al impacto y vigencia  que pudiera tener Supercondón, entre los(las) adolescentes y gente joven, hombres y mujeres, es una muestra evidente de la importancia que tiene el sentido de germinalidad dentro de nuestra institución y en especial dentro del proyecto en el que se enmarca este documento.

Responder a una serie de preguntas que buscan confirmar la existencia de un posible estancamiento creativo de nuestra propuesta, sólo puede demostrar que el equipo humano que desarrolla este proyecto y en especial esta estrategia, apuesta por la idea de seguir considerando a las discotecas como un espacio pertinente en el cual se pueda llegar a nuestro público objetivo.

Frente a esta apuesta, los resultados obtenidos en el presente estudio, se constituyen como uno de los primeros insumos para repotenciar y replantear nuestra estrategia en aras de lograr un mayor impacto entre los hombres y mujeres, jóvenes y adolescentes que cada fin de semana presencian la presentación de nuestro personaje.  

Así, la primer parte del estudio nos muestra el sustento de la investigación, además de la metodología que se utiliza para recabar la información necesaria, cabe destacar que en esta primera parte la idea principal es cuestionar el estancamiento creativo de nuestra estrategia, por lo cual no puede adaptarse al contexto actual y en consecuencia carecer de un real impacto.

En la segunda parte, se muestra el análisis y la interpretación de la información en estrecha relación con los objetivos planteados en el estudio. Finalmente, se ensayan una serie de conclusiones que pretenden contribuir a garantizar que nuestra propuesta logre un impacto sólido en nuestro público objetivo. 

SUSTENTO Y METODOLOGÍA DEL ESTUDIO BASE

JUSTIFICACIÓN

La estrategia Supercondón es una propuesta creativa que forma parte del proyecto  “ Estrategias  de Prevención de las ETS y VIH/SIDA Para Gente Joven”, a través de ésta, los y las adolescentes y gente joven que acude a discotecas matinales y nocturnas del Cono Sur de Lima reciben información sobre la postergación de las relaciones sexuales y el uso del condón como medios de prevención de las ETS y VIH/SIDA.

Las presentaciones de Supercondón se convierten así en una estrategia creativa que, apelando a la figura de un súper héroe, logra un impacto creciente entre los/as adolescentes y gente joven del Cono Sur de Lima. El mencionado impacto se evidencia en las encuestas realizadas durante los años 1 998 y 1 999, donde se constata que el 15,4% de las personas encuestadas -durante el primer año- (384 personas) conocen y recuerdan el mensaje de Supercondón. Y para el segundo año, la encuesta concluye que el 36,7% de los encuestados/as (412 personas) conoce y recuerda el mensaje de Supercondòn, siendo el 43,7% público objetivo de nuestro proyecto (15-25 años).

Sin embargo, creemos que este impacto se traduce básicamente en el reconocimiento que el personaje ha logrado, debido a que interviene durante tres años –hasta la segunda encuesta- en diferentes actividades donde hay concentración de adolescentes y gente joven como las discotecas; sin lograr que su discurso (visual y hablado) tenga un mayor nivel de identificación con los/as adolescentes y gente joven en relación a los mensajes de postergación de las relaciones sexuales y el uso del condón respectivamente.

Este reconocimiento, que es un primer nivel de impacto,  no llega a madurar y alcanzar el segundo nivel arriba mencionado (identificación con el discurso), lo que trae como consecuencia un estancamiento creativo el 

cual se traduce en la ausencia de un cuestionamiento constante del mencionado discurso que transmite el personaje.

Además, la estrategia no reflexiona sobre la existencia de dos contradicciones comunicacionales, que son : 1) La personificación de un condón convertido en súper héroe y que tiene una connotación masculina con la cual se pretende llegar a las mujeres de igual modo que los hombres. 2) Dar mensajes de postergación de las relaciones sexuales cuando el personaje es un condón.      

Frente a estas debilidades, el estudio de base se presenta como una oportunidad para confirmar las preocupaciones anteriormente mencionadas y así proponer cambios que contribuyan a que el impacto de la estrategia no consista sólo en que los y las adolescentes y gente joven reconozca al personaje sino que además se identifiquen con su discurso, tanto hombres como mujeres. 

OBJETIVOS DEL ESTUDIO

· Analizar si los(las) adolescentes y gente joven, hombres y mujeres se identifican con este tipo de personajes (súper héroes).

· Identificar si el discurso sobre la postergación de las relaciones sexuales que trasmite Supercondón -teniendo en cuenta que el personaje es un condón humanizado-, convence a los(las) adolescentes y gente joven.

· Identificar si las mujeres adolescentes y jóvenes aceptan el mensaje de Supercondón, considerando que es una propuesta netamente masculina.

· Descubrir si los(las) adolescentes se identifican de igual manera que los jóvenes con el personaje.

PREGUNTAS DEL ESTUDIO

· ¿Los hombres y las mujeres, adolescentes y gente joven, que acuden a las discotecas donde se presenta Supercondón se identifican con este tipo de personajes (súper héroes)?.

· ¿Cuál es el nivel de aceptación  de Supercondón como personaje tanto en hombres como en mujeres?.

·  ¿Convence a los hombres y las mujeres adolescentes el discurso de postergación de las relaciones sexuales que transmite un condón humanizado?.

·  ¿Las mujeres, jóvenes y adolescentes, que acuden a las discotecas donde se presenta Supercondón se identifican con este personaje netamente masculino?.

· ¿Quiénes aceptan más al personaje: los/as jóvenes o los/as adolescentes?

TIPO DE ESTUDIO

El estudio es exploratorio de tipo descriptivo-cualitativo. Exploratorio porque no se tiene conocimiento de un estudio previo con relación al impacto de Supercondón. Descriptivo, porque buscamos una aproximación a un aspecto de la realidad social y en el caso concreto de nuestro estudio tiene que ver con la caracterización del fenómeno que se determina a partir de la interrelación del personaje con el público que acude a las discotecas. 

Sobre el tipo cualitativo, es aplicado en el estudio porque posibilita la obtención de respuestas con mayor profundidad lo que nos permite comprender mejor las actitudes, creencias, motivos y comportamientos de los/as adolescentes que acuden a las discotecas y presencian el discurso de Supercondón. 
TÉCNICA CUALITATIVA: GRUPO FOCAL

La técnica cualitativa utilizada en nuestro estudio es el grupo focal. Se considera esta técnica  por las siguientes razones:

· La interacción entre los/as participantes, que permite esta técnica, 

fomenta respuestas más profundas y permite el aporte e ideas nuevas y originales.

· Permite registrar las reacciones, el leguaje y las percepciones del 

grupo. Esto es importante en etapas “creativas”, cuando se pretende 

innovar ideas o productos.

Características del Grupo Focal

· Número de grupos focales requeridos: 


Nuestro estudio considera tres variables fundamentales para la definición de esta característica: sexo, edad y horario de asistencia a las discotecas (matinal y nocturna).


Así, el número de grupos focales considerados se distribuyen de la siguiente manera:

	
	Matinal
	Nocturna

	Hombres
	        2  (13-18 años)
	        2  (19-25 años)

	Mujeres
	        2  (13-18 años)
	        2  (19-25 años)


· Composición del grupo focal:


Para responder al objetivo que considera la percepción de las mujeres acerca de la presentación del personaje, consideramos que cada grupo sea homogéneo en relación a la variable sexo. Además de la homogeneidad con relación al sexo, consideramos además, la zona a la que pertenecen: Adolescentes y gente joven que acuden a discotecas del Cono Sur de Lima y que presumiblemente viven en esta zona. Otra consideración a tomar en cuenta es la edad, que en el caso de las discotecas nocturnas los/as participantes fluctuarán entre los 19 a 25 años de edad y en las matinales entre los 13 a 19 años de edad.

· Duración del grupo focal:


El grupo focal tiene una duración de 30 a 40 minutos. La razón principal de asegurar el menor tiempo posible está en que a los/as participantes se les solicita que dejen la diversión en la discoteca y que nos apoyen en la técnica a cambio de un obsequio (polo). 

· Dimensión del grupo focal:


El grupo focal está constituido por un mínimo de 5 personas y un máximo de 6, pues se quiere asegurar no es la cantidad de respuestas sino la profundidad de las mismas.

· Contexto para la ejecución del grupo focal:


La aplicación de grupos focales si bien considera la mayor comodidad y neutralidad del espacio para los/as participantes, en nuestra intervención esta característica tendrá algunos inconvenientes, debido a que las discotecas no cuentan con un lugar adecuado y en el peor de los casos simplemente no lo tienen , frente a lo cual se acondiciona la camioneta institucional para ejecutar la técnica.
ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN DE LA INFORMACIÓN

CON RELACIÓN AL PRIMER OBJETIVO DEL ESTUDIO BASE:

Analizar si los(las) adolescentes y gente joven, hombres y mujeres se identifican con este tipo de personajes (súper héroes).

Cuando el estudio plantea la necesidad de analizar el nivel de identificación de nuestra población objetivo con los súper héroes, se hace evidente un cuestionamiento a la efectividad de nuestra propuesta cuyo sustento -a lo largo de los años de ejecución- es el de utilizar un personaje salvador, un personaje súper humanizado, distinto de una persona común para que pueda ser el modelo de prevención de los(las) y la gente joven.

En la actualidad, tal como lo demuestran las declaraciones que se pudo obtener de los grupos focales, no existe una presencia determinante de los súper héroes (los llamados de ficción) dentro de nuestro público objetivo. A pesar de que mencionaron casi en su totalidad que Supercondón les recuerda a Superman y a otros súper héroes:


“...es un Superman, mejor dicho un Supercondón..” 

Los y las entrevistadas(dos) manifiestan preferir a personajes reales en vez de los de ficción. Así, los adolescentes prefieren a los grupos de moda tal como Skándalo, Joven Sensación y Pasión Tropical


“... preferimos los personajes reales... “


“... sí, por ejemplo joven sensación.. “

Ante la propuesta de incluir a una chica como parte de la presentación, los participantes señalan que su mensaje estaría dirigido a las mujeres ya que ellos  no se consideran sujetos receptores del mensaje de un personaje femenino:
“...creo que está bien porque uno viene con pareja o te encuentras una pareja en la discoteca y le sacas plan... por eso a las chicas también deben darle el mensaje...” (hombre joven) 

Mientras tanto, las adolescentes opinaron que sería más llamativo tener dentro de los personajes a una mujer. Esta respuesta también se deja sentir en las mujeres jóvenes que acuden a las discotecas nocturnas. Dicha preferencia por una mujer dentro de las presentaciones viene acompañada además, del deseo de tener a una chica con características con las cuales ellas se puedan identificar, es decir, una protagonista que tenga características similares al de las chicas que acuden a las discotecas donde ellas también asisten:

“...no te voy a decir que sea una chica perfecta, pero tiene que ser una chica que esté en relación con las que ves en las discotecas...” (mujer joven)

Con relación a las características que debe tener el personaje, los adolescentes manifiestan su preferencia por el prototipo del súper hombre, es decir, un hombre alto y musculoso. Esta respuesta también es respaldada por las mujeres que ven en el personaje a alguien que no satisface las características de un súper héroe:


“... que sea un Supercondón grande y fortachón...”


“...si porque es muy chiquito...”, “...que sea más agarrado y alto...”
Estas declaraciones evidencian la presencia del prototipo masculino que la sociedad difunde -especialmente la televisión- y es curiosamente la mujer la que en esta ocasión no es objeto de los estereotipos, que por lo general,  los hombres resaltan cuando se trata de incluir a un personaje femenino dentro de una presentación. Y aunque este estereotipo no es explícitamente manifestado por los hombres que participan en los grupos focales, es de suponer que las expectativas están dirigidas a hacia esta característica.

Dentro de los participantes se pudo identificar a un grupo que manifiesta preferir a un personaje animado, pues es evidente que llama la atención. Cuando se les pregunta a los y las participantes sobre lo más atractivo de Supércondón, en su mayoría señalan la vestimenta, en especial la cabeza en forma de condón:


“...a mí me gusta como está...”


“...yo creo que la gente más entiende con personajes como estos..”


“...la cabeza de pene que tiene...”


“...la mitra, la mitraza que tiene...” 

El estudio pudo, en definitiva, identificar una preferencia mayoritaria de contar con más de un personaje dentro de la presentación y aunque algunos manifiestan que el personaje actual puede continuar, proponen recomendaciones para que éste se acerque al público objetivo.

Resaltar las características físicas ( musculatura y talla) del personaje, es una de las recomendaciones que más se resalta como condición , en particular entre las mujeres. La necesidad de modificar la vestimenta fue otra observación  -algunas entrevistadas manifiestan que no era 

convincente el disfraz de “superman con cabeza de condón”-, más bien es necesario contar con un disfraz de condón total:

“...el súper héroe queda, pero un mejor pata, hasta el vestuario podría quedar con un mejor pata...”


“...pero que sea completamente condón, no solamente la cabecita...”


“...porque a mí me parece que aquí le han hecho un superman con 

cabeza de condón...”

Cuando a los y las participantes se les pregunta cómo llevarían a cabo un show si fueran ellos y ellas  los(las) responsables, los adolescentes y jóvenes resaltan que el grupo sería más adecuado incluyendo además un personaje femenino: 


“...creo que un grupo sería mucho mejor, más divertido...” 

(adolescente hombre)

“...las presentaciones serían con un pata y una señorita...” (adolescente hombre)

“...creo que gustaría más un grupo que una sola persona...ya que hablarían entre ellos..sí, que hablen como nosotros.” ( adolescente hombre)

En el caso de las mujeres adolescentes, resaltan que el dinamismo de un grupo ayudaría mucho para que la gente tome atención  

“...como una representación que haya pasado en la vida real...”(adolescente mujer)

“...puede ser como en las discotecas: hay patas que salen con las 

chicas de frente, de ahí no se qué pasará...” (adolescente mujer)

Mientras tanto las mujeres jóvenes consideran, en una posible representación, la necesidad de incluir a una mujer para que la propuesta no se presente demasiado machista además de captar la atención del público masculino:

“...hubiera sido bonito que la presentación se inicie con un sketch...”(mujer joven)


“...pero te digo que sería algo muy breve porque sino la gente 

empieza a pifiar...” (mujer joven) 
 “...en las presentaciones, todos sabemos que debemos usar condón, pero cuando te dicen estas cosas delante de tus patas, como que te da vergüenza, te da roche... yo creo que sería mejor con una chica ahí, para que los chicos tomen atención...” (mujer joven)

Otra característica que se pudo identificar como complemento para llevar a cabo una presentación, es la música que puede acompañar al  personaje. En relación al ritmo que más agrada a los y las participantes se pudo identificar el reggae. Esta preferencia se observa tanto en hombres como en mujeres adolescentes y jóvenes:

“...creo que hay una canción de machito Ponce...se llama: ponte condón” (hombre adolescente)

“...reggae, eso lo entendería más la gente...eso de las letras improvisadas...” (hombre adolescente)

“...podría ser reggae, lo que llegue más a la gente, reggae o rap...” (mujer adolescente)

“...depende del lugar donde se presente, por ejemplo acá te puedes mandar un rock, pero en la Hollywood y Oasis un reggae o trance...” (mujer joven).

EN RELACIÓN AL SEGUNDO OBJETIVO DEL ESTUDIO BASE:

Identificar si el discurso sobre la postergación de las relaciones sexuales que transmite Supercondón              -teniendo en cuenta que el personaje es un “condón humanizado”-, convence a los(las) adolescentes que acuden a las discotecas matinales.

Una de razones que también nos impulsa a realizar el presente estudio base, es el nivel de credibilidad que el discurso tiene frente a la población objetivo y muy específicamente a los y las adolescentes que acuden a las discotecas matinales del cono sur de Lima, referido a la postergación de las relaciones sexuales. En relación a este asunto, es necesario señalar que dentro del sustento del presente estudio se identifica dos contradicciones comunicacionales: la personificación de un condón convertido en súper héroe y que tiene una connotación masculina con la cual se pretende llegar a las mujeres de igual modo que los hombres y dar mensajes de postergación de las relaciones sexuales cuando el personaje es un condón.

Es en relación a la última contradicción, que nos preguntábamos si es posible que el personaje pueda emitir mensajes de postergación cuando al mismo tiempo la propuesta visual connota la presencia fálica (la cabeza de condón), cuyo contra-mensaje es el de tener relaciones sexuales con condón.

La intervención, llevada a cabo como parte del estudio, analiza la manera cómo los y las adolescentes asumen el discurso de Supercondón, a través de los grupos focales realizados luego de cada presentación. 

Es necesario determinar las principales ideas fuerza que plantea el discurso de Supercondón para poder comprender el nivel de aceptación que puede lograr:

“...me he enterado además que los patines (los chicos) piensan que son más machitos si se tiran a una flaca lo más pronto posible...” (Supercondón)   

“...y que también las flaquitas se dejan convencer por sus giles con ese cuentazo de la prueba del amor...” (Supercondón)

“...las flacas ahora deciden si no quieren tener relaciones sexuales cuando aún no están seguras... osea mamita, no aflojes si no estás segura, recuerda que nadie te puede obligar...” (Supercondón)

“... por eso loquito, si tus patas te insisten para que tengas relaciones con tu flaca y tú no estás seguro. Entonces no debutes todavía...” (Supercondón)

“...ahhh pero cuando llegue el tiempo de debutar, es decir, cuando estén seguros de hacerlo, pues entonces usen condón.”

Como se puede observar en las ideas fuerza anteriormente descritas, el discurso busca incidir en el cuestionamiento de los mandatos de reto que provienen de los pares y pareja. Así, la prioridad es atacar la causa de una posible relación sexual temprana: ceder a la presión. 

En relación a la contradicción identificada –como ya lo adelantamos líneas arriba-, el personaje trabaja dos momentos en el discurso, estos son: primero, incidir en los mandatos de reto para abordar el tema de la postergación de las relaciones sexuales y el segundo, recomendar el uso del condón si ambos están de acuerdo y han decidido tener relaciones sexuales. 

De esta manera, el discurso pretende atenuar la contradicción entre el discurso hablado y el visual.

Cuando a los adolescentes se les pregunta sobre lo que más les gusta de la presentación, un importante grupo –nueve de los doce participantes-, manifiesta, que son los mensajes de Supercondón lo que más les atrae. Sin embargo, no son los mensajes referidos a cuestionar los mandatos de reto, sino más bien el uso del condón, los que logran recordar. Frente a este resultado, podemos inferir que nuevamente el discurso visual ejerce su influencia a la hora de emitir los mensajes a la población objetivo. Sólo tres personas manifestaron que era la postergación de las relaciones sexuales el mensaje que recordaban de la presentación.

“...nos da siempre el mensaje de usar condón para prevenir el SIDA...” (Hombre adolescente)

“...el consejo de no tener relaciones sexuales a temprana edad...” (Hombre adolescente)

A la pregunta explícita: qué mensajes entendieron de la presentación de Supercondón, los adolescentes en su mayoría confirman la prevención del SIDA y el uso del condón como mensaje principal. Y es la postergación de las relaciones sexuales un mensaje que no logra protagonismo.


“...que tenemos que prevenir el SIDA...” (Hombre adolescente)


“...tenemos que usar el condón...” (Hombre adolescente)

“...no tener relaciones sexuales a temprana edad...” (Hombre adolescente) 

“... no meterse con cualquier persona...” (Hombre adolescente)

Las adolescentes por su parte, no lograron identificar explícitamente el mensaje del rechazo a la presión del enamorado que conduce a la práctica de la relación sexual sin desearlo, pero manifestaron que ante un evidente caso de presión ellas son las que deciden si tienen o no relaciones sexuales y están seguras que tienen que cuidarse aunque este cuidado sea más por el embarazo que por la transmisión de una ETS o VIH/SIDA:

“...al final uno llega a la tentación y todo eso...mientras te cuidas  no pasa nada...” (mujer adolescente)

“...el hombre propone y la mujer dispone como se dice. Si la mujer dice que no, el hombre sabe con quien va ha chocar...”  (mujer adolescente)

Frente a esta información, podemos manifestar que la propuesta visual de nuestro personaje no permite consolidar  el mensaje de la postergación de las relaciones sexuales, tanto en hombres como en mujeres adolescentes, pues sólo un porcentaje reducido de chicos pudo identificar a la postergación como la idea principal del discurso de Supercondón. 

El caso de las adolescentes se puede definir como la manifestación del sentido común, más que la identificación del discurso de Supercondón, pues en la mayoría de casos -igual sucede en las mujeres jóvenes-, ellas refieren que su protección es del embarazo y no necesariamente de las ETS y VIH/SIDA.

EN RELACIÓN AL TERCER OBJETIVO DEL ESTUDIO BASE:
Identificar si las mujeres adolescentes y jóvenes aceptan el mensaje de Supercondón, considerando que es una propuesta netamente masculina.

Plantear la necesidad de saber en qué medida las participantes jóvenes y adolescentes se identifican con la propuesta de Supercondón implica considerar dos cuestiones importantes en la relación que entabla nuestro público objetivo con el personaje: la primera, es que siempre es un hombre el que está dirigiéndose a ellas y el segundo, es que el mensaje –a pesar de ser emitido por un personaje masculino-, pretende empoderar a las mujeres a través de mensaje que cuestionan la presión que los hombres ejercen sobre ellas.

Así, las participantes que asisten a las discotecas matinales y reciben  el discurso de la postergación de las relaciones sexuales manifiestan que si bien el personaje se dirige a todos, era evidente que la ausencia de un personaje femenino no permite llevar a cabo una representación que fue aconsejada por las mismas participantes:


“...se dirige a todos...”


“... a chicos y chicas en general...”


“...tiene que haber un hombre y una mujer para la dramatización...”

Mientras que las participantes que acuden a las discotecas nocturnas, se refieren a Supercondón como una propuesta dirigida básicamente a los hombres y no se asumen plenamente como el público a quien se dirige el personaje. Es por ello que a la pregunta: Supercondón debe estar acompañado por una mujer, las participantes consideraron que es necesario para que ellas se sientan aludidas:


“...debe tener más seguridad para que los chicos que lo escuchan no 

sientan temor a la hora de escucharlo...” (mujer joven)


“...sí, muchos chicos se cohíben ...se avergüenzan...” (mujer joven)

“...pero sería bueno que se presente una chica, porque Supercondón con una chica pareciera que fueran pareja  ...” (mujer joven)

“...si porque hay una parte machista en Supercondón...” (mujer joven)

Otro detalle que es interesante resaltar, es el interés de las mujeres por ver en Supercondón al prototipo del hombre sensual (musculoso, alto), esto debido, tal vez, a la ausencia de un personaje femenino que contraponga  la evidente propuesta masculinizada, generando así la aceptación del personaje sólo a nivel de diversión.

Es evidente que el personaje no logra una real identificación con las mujeres. A pesar de que el discurso pretende fortalecer la capacidad de decisión de la mujer, la fuerte presencia del elemento masculino no hace más que incitar a las mujeres a ridiculizar al personaje, encasillándolo dentro del estereotipo de objeto sexual, con lo cual ellas demuestran su rechazo a la propuesta machista.

EN RELACIÓN AL CUARTO OBJETIVO DEL ESTUDIO BASE:
Descubrir si los adolescentes se identifican de igual manera que los jóvenes con el personaje.

La identificación que logra el personaje frente a los adolescentes que acuden a las discotecas matinales, puede calificarse como una relación de impacto temporal, es decir, logra captar la atención de los asistentes, pero en el transcurso de su presentación los participantes señalan que no encuentran  mayores elementos con los cuales puedan identificarse y en consecuencia mantener la atención en la propuesta:

“...sólo da consejos...eso le gustaría escuchar a las mujeres...” (hombre adolescente)

“...creo que la gente prefiere a los grupos de raperos...” (hombre adolescente)
Además, los adolescentes recomiendan que la propuesta tome en cuenta el factor de grupo, con la presencia de pares que hagan del baile una herramienta primordial a la hora de la presentación o por lo menos se note una dinámica de grupo. Este pedido de una propuesta en grupo, evidencia que en la actualidad la tendencia está dirigida a buscar referentes grupales y no más líderes solitarios, menos aún personajes de ficción, porque no hallan en ellos las características que consideran, debe tener todo aquel que quiere formar parte de su contexto. 


“...creo que a los que improvisan y los que bailan, a esos les pueden 

hacer más caso los patas...” (hombre adolescente)

Dentro del público que acude a las discotecas nocturnas, se pudo, identificar a aquellos que no manifiestan malestar por la presencia de un personaje de ficción y por el contrario, creen que es una manera divertida de llevar el mensaje. Además, estos participantes atribuyen la ventaja que tiene el personaje por estar posicionado en el cono sur de Lima, de manera especial  en el distrito de Villa El Salvador:


“...yo creo que para la discoteca está bien ese dibujo, se da a 

entender...al menos para la discoteca está bien...” (hombre joven)

“...el Súper es conocido por esta zona, por eso cae bien sus 

consejos...” (hombre joven)
Sin embargo, nadie duda que el personaje necesita un complemento femenino para que –según ellos-, las mujeres puedan acceder a la información a partir de un referente par:


“...creo que está bien porque uno viene con pareja o te encuentras 

una pareja en la discoteca y le sacas plan... por eso a las chicas 

también deben darle el mensaje...” (hombre joven)
Otro grupo en cambio señala que lo más adecuado sería incorporar a un grupo dentro de la propuesta. 

CONCLUSIONES 

CONCLUSIONES

En relación al primer objetivo:
· En relación a la posible preferencia que el público objetivo tiene hacia los súper héroes se concluye que si bien no se identifican plenamente con Supercondón, tampoco manifiestan contrariedad por la presencia del personaje –en especial los hombres-, más aún cuando reconocen el posicionamiento que ha logrado durante los años de intervención. Pero exigen del personaje un acercamiento al prototipo del hombre sensual ( musculoso y alto), en especial las mujeres. 

· Los y las participantes, adolescentes y jóvenes, muestran mayor preferencia hacia los personajes reales, manifestando además, que una presentación logra mayor impacto si se considera a más de un personaje.

· El pedido de incluir un personaje femenino dentro de la presentación es unánime, pues tanto hombres como mujeres  perciben una fuerte presencia masculina en nuestra propuesta (una falta de equilibrio). En relación a las características que este personaje debe tener, las participantes señalan la similitud con las chicas que acuden a estas discotecas: “informal”, “recontra pilera”, “una trigueñita”, “normal , del barrio” .

· El reggae es considerado como tipo de música de mayor preferencia en las discotecas del cono sur de Lima, en especial en las matinales.

En relación al segundo objetivo:
· Los resultados del estudio confirman la existencia de una contradicción comunicacional entre el discurso hablado y el discurso visual; resultando que este último no permite consolidar el mensaje de la postergación de las relaciones sexuales entre los y las adolescentes que acuden a las discotecas matinales y presencian la presentación de Supercondón.  

· La percepción de los y las participantes, de que la idea principal del discurso de Supercondón es el uso del condón, reafirma una vez más, que el discurso visual (un condón humanizado) logra mayor impacto que el discurso hablado. 

En relación al tercer objetivo:
· En relación a la aceptación que puede existir en las mujeres por el personaje, los resultados del estudio evidencian, que Supercondón no logra una real identificación con el público femenino, pues las participantes consideran que la propuesta tiene una fuerte presencia masculina. 

· La ausencia de un elemento femenino con el cual puedan identificarse, hace que las mujeres crean que Supercondón sólo se dirige a los hombres. Y en su intento por manifestar su rechazo a lo que ellas llaman un “personaje machista”, exigen  que éste  tenga las características de un hombre sensual con quien pasar un buen rato mientras dure la presentación ( búsqueda del objeto sexual masculino).  

En relación al cuarto objetivo:
· La ausencia de elementos con los cuales se puedan identificar los adolescentes, hacen que la presentación del personaje tenga un “impacto temporal”, es decir, al inicio logra captar el interés del adolescente pero a medida que transcurre la propuesta éste último no encuentra características suyas dentro en la presentación y en consecuencia decrece su interés en ella. 

· No se evidencia una identificación clara con el personaje, en los(las) jóvenes y en los(las) adolescentes. Lo que sí se puede rescatar es el interés que genera cuando se presenta.

· Finalmente, ambos grupos –los que acuden a discotecas matinales y nocturnas-, optaron por la presencia de un grupo que rescate elementos propios de estos espacios: la música, los bailarines de rap, etc.
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